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Издательство «Маленькое Дело» предлагает новые форматы печатной 
продукции, возможность малотиражной печати для повышения доступности 
для небольших авторов и творческих объединений.

Издательство оказывает поддержку на каждом этапе от разработки проекта 
до финальной печати и продвижения. «Маленькое Дело» стремиться стать 
партнёром в творчестве и помогать воплощать идеи в жизнь.
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Проблема

независимых авторов испытывают трудности 

с доступом к печати из-за финансовых барьеров 

традиционных моделей издательства

авторов удовлетворены доступными вариантами 
продвижения своих работ в издательстве

Людей в России заинтересованы в уникальных 
подарках. Об этом говорит рост популярности к 

изделиям ручной работы, персонализированных 
подарков, которые оставляют положительное 

впечатление

К тому же современные форматы печати, 
ограничивают возможность переноса цифрового 

контента в печатный формат, тем самым лишая 
работы авторской задумки, искажая восприятие 

контента



Целевая аудитория

• Начинающие авторы книжных романов
• Авторы графических романов

• Читатели нишевого контента (веб-форматы, 
необычные форматы)

• Частные заказчики (уникальные подарки)







• Малые издательства опираются на прямое 
сотрудничество с автором и поиск контента в 
рамках своей специализации



Рынок
Рынок печатной книги в России на 2024 год 

составляет 91,28 млрд руб, что на 9,3% 
выше, чем в 2023 году

Рынок самиздата в России на 2024 год составляет 

5 млрд руб, что на 25% больше, чем 
в 2023 году

Наибольшую долю рынка составляют издания 

до 500 экземпляров – 50% от общего числа 

и от 1000 до 5000 экземпляров – 30%

Число действующий издательств 

на 2024 год - 4381



SOM
20 млн рублей

SOM
4,7 млн рублей



Бизнес-модель
Проблема
• Отсутствие 

шаблонов для 
печати веб-контента 
(веб-тун/манхва)

• Отсутствие 
малотиражной 
печати для 
независимых 
авторов

• Недостаточное 
продвижение 
печатной продукции 
независимых 
авторов

Решение
• Новые шаблоны 

печати
• Организация 

малотиражной печати 
от 50 копий

• Предоставление 
продвижения 
печатной продукции

УТП
• Публикация веб 

работ в том виде, 
который задумывал 
автор (уменьшение 
работы с вёрсткой

• Системы поддержки 
и продвижения 
авторов на всех 
этапах работы

Преимущество
• Публикация веб работ в 

том виде, который 
задумывал автор 
(уменьшение работы с 
вёрсткой

• Системы поддержки и 
продвижения авторов на 
всех этапах работы

ЦА
• Независимые авторы, 

которые ищут 
возможность 
опубликоваться

• Читатели, 
заинтересованные в 
уникальных книгах и 
веб проектах в 
печатном виде

• Участники арт-
маркетов (творческие 
объединения и 
художники)

Метрики
• Количество печатных 

изданий
• Число авторов-

клиентов
• Количество читателей

Каналы
• Социальные сети: telegram, 

tiktok, vk
• Собственный сайт
• Фестивали, арт-маркеты, 

выставки, книжные вечера

Структура расходов
• Организация собственной типографии (включая аренду 

и покупку оборудования) – 1 млн рублей
• Разработка готовых решений вёрстки печатных работ
• Расходы на маркетинг и привлечение клиентов

Потоки выручки
• Продажа печатной продукции
• Предоставление патента на шаблоны вёрстки
• Организация мероприятий связанных с продукцией 

издательства



Параметр Значение Комментарий
Начальные инвестиции 1 291 000 Необходимые инвестиции на открытие 

издательства

Текущие расходы/месяц 526 250 Сырьё, амортизация, зарплата, аренда

Средний доход/заказ 18 400 Индивидуальные заказы с разовой печатью

Средний доход/тираж 33 750 Реализация 50% тиража (реалистичный вывод)

Точка безубыточности 20 заказов/месяц Необходимо для покрытия расходов

Прогнозируемая 
выручка

676 750 20 заказов в месяц + 5 тиражей (50%)

Прибыль до налогов 180 500/месяц

Рентабельность 27%

Срок окупаемости 8,8 месяцев Позитивный исход срока окупаемости

Финансовая модель



Риски
Изменение интересов читателей
Изменчивость в трендах и тематике печатной продукции. 

Ограниченная популярность жанров. Малый объём ЦА

Изменения в каналах дистрибуции

Конкуренция с самиздатом

Переход к онлайн-продажам и рост популярности цифровых 
изданий, продажа на маркетплейсах и конкуренция с 
крупными игроками рынка

Заинтересованность авторов в самостоятельном выпуске 
печатной продукции, напрямую работая с типографиями           
и выполняя большую часть работы самостоятельно






