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Проблема

Ремесленники 
испытывают 
трудности
в расширении 
своего бизнеса
и увеличении 
объема продаж

Динамика мирового рынка ремесленных 
изделий до 2024 года, млрд долл.

Нехватка компетенций 
для продажи товары

43%

57%

Испытывают трудности при 
продаже своего товара онлайн

Нет проблем при продажах

Источник: по результатам CustDev (70 опрошенных)



Решение

Увеличение продаж

Повышение узнаваемости

Продвижение в РФ

Выход на международный 
рынок

Создание изделия

Поиск материалов

Увеличение продаж

Повышение узнаваемости

Продвижение в РФ

Выход на международный 
рынок

Создание изделия

Поиск материалов

До После

Делают сами Делаем мы



Продукт

покупатели смогут 
приобрести продукцию,
а ремесленники 
реализовать свой товар

Онлайн-витрина 
национальных товаров, 
на которой 



Продукт ДО



Продукт ПОСЛЕ



Продукт ПОСЛЕ



Партнеры



Партнеры



Уникальность 
товаров

Количество 
ремесленников

Интуитивный 
интерфейс платформы

Просветительская 
деятельность

Возможность 
покупки

Конкурентный анализ

MIR



Карта стейкхолдеров

Ремесленники

• Расширение 
ассортимента

• Укреплении имиджа
• Привлечение клиентов

Покупатели

• Возможность покупать 
товары ручной работы

• Разнообразие 
уникальных товаров

Государство

• Национальные проекты 
«МСП»,  «Культура»

• Внутренний туризм



Ремесленники Создание 
платформы

Ключевые 
ресурсы

Дизайнеры1

Разработчики2

Маркетологи3

Ключевые
партнеры

Ключевая
деятельность

Структура издержек

Каналы сбыта

Платформа

Индивидуально 
обслуживание

Ценностное
предложение

Отношения
с клиентами

Потребительский
сегменты

Ремесленные 
производства

1

Человек, желающий 
приобрести 
изделия

2

Потоки доходов

3 Продвижение

2 Создание платформы

% с продажи11 Тестирование MVP с доработкой

Создаем связь 
между 
покупателями
и эксклюзивными 
производствами

Бизнес модель проекта
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Бизнес модель проекта

Каналы сбыта

Платформа



Road map масштабирования

Конец
квартала

Начало
квартала

Установление 
контактов
с ремесленниками

Анализ 
рентабельности
и работоспособности 
платформы 

Исправление
и доработка 
платформы

Запуск платформы

Составление списка 
первых 
заинтересованных 
ремесленников

Повторный тест

Подготовка договоров
о сотрудничестве

Создание MVP
и размещение первых 
товаров

Создание платформы
Привлечение 
партнеров

Исследование рынка
ремесленников

PRE-SEED SEED EARLY GROWTH GROWTH

Начало пути

Создание 
приложения
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Вероятность наступления в %

Одноразовая покупка (клиент будет уходить
к ремесленнику)

Риск 2

Слабое расширение продуктовой линейкиРиск 3

Доставка товаров между регионамиРиск 1

Наименование№ Наименование№

Недостаток финансирования

Неактуальность применения 
изделий в быту

Риск 5

Риск 4

Риск 1
Риск 2

Риск 3

Риск 5

Риск 4

Карта рисков



Производитель Покупатель

Карта пути клиента

Выбирает товар

Попадает на наш сайт

Хочет купить конкретный 
товар/выбирает подарок

Ищет 
информацию

Смотрит наш 
travel блог

Заключение договора

Обсуждение сотрудничества

Выбор позиций
для размещения

Выставление на платформе

Поиск информации

Сделка Покупка



Финансы

2 000 000

Необходимые
инвестиции, руб.

42 мес.

Достижение точки 
безубыточности

~2 853 000
NPV, руб.

25%
WACC



Барышников 
Михаил

Коваленко 
Александр

Команда



Контакты

Почта
mir.remesel@mail.ru

Сайт
https://mir-remesel.tilda.ws/

Телеграмм
@mirremesel


