Приложение 1

ПАСПОРТ СТАРТАП-ПРОЕКТА ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ В ФОРМАТЕ СТАРТАПА
 «___» ________ 2025 г.

	1. Общая информация о стартап-проекте

	Название стартап-проекта
	Разработка модели организации бизнеса по производству и сбыту технологии литофании с применением FDM печати

	Число участников стартап-проекта
	3

	Команда стартапа
	Лутфуллин Артем Ринатович , Байдуков Федор Алексеевич, Переверзев Даниил Сергеевич 

	Новизна стартап-проекта
	Использование современных 3D-принтеров для создания тонких пластин с переменной толщиной, которые при подсветке преобразуют 2D-изображение в объемный 3D-образ.

	Технологичность и наукоемкость стартап-проекта
	преобразование 2D-изображений в 3D-карты высот и аддитивное производство с использованием материалов с заданными светопропускающими характеристиками, для создание объемного изображения.

	Описание стартап-проекта
продукт (технология или услуга)
	Данный стартап представляет собой научно-технологический проект, объединяющий компьютерное моделирование оптических свойств материалов, разработку специализированных алгоритмов преобразования 2D-изображений в 3D-карты высот и аддитивное производство с использованием специальных материалов с заданными светопропускающими характеристиками.

	Уникальная идея бизнеса стартап-проекта
(описание проблемы и решения проблемы)
	 Создание уникального объекта интерьера, которое включает в себя платформу по вашему вкусу (любого стиля и исполнения) и саму литофанию по вашему запросу.


	Наличие потенциала развития стартап-проекта
(описание)
	Проект обладает значительным потенциалом масштабирования за счет экспансии в смежные рынки (архитектура, реклама, дизайн интерьеров), от локального производства базовых изделий с оборотом 30-50 тыс. рублей в месяц до стабильного бизнеса с автоматизированными процессами и оборотом 100+ тыс. рублей в месяц через 6 месяцев, с возможностью последующего масштабирования через партнерства с дизайнерами и создания интернет-магазина.

	Минимальные стартовые затраты для проведения стартап-проекта
(объем и сроки)
	1. Общий бюджет: 78 000 рублей
Срок реализации: 1-2 месяца
2. Детализация затрат:
3D-принтер — 55 000 руб
Современная модель с точностью печати до 100 микрон
Поддержка различных материалов
Гарантия 1 год
3. Стартовый набор материалов — 10 000 руб
Специализированные светопропускающие материалы
Фотополимерные смолы для высокой детализации
Вспомогательные материалы (клей, растворители)
4. Маркетинг — 8 000 руб
Таргетированная реклама в соцсетях (5 000 руб)
Разработка лендинга (2 000 руб)
Фото/видео контент (1 000 руб)
5. Прочие расходы — 5 000 руб
Электроэнергия (2 000 руб)
Транспортные расходы (1 500 руб)
Непредвиденные расходы (1 500 руб)
6. График реализации:
✓ 1-я неделя: Закупка оборудования и материалов 
✓ 2-3 неделя: Настройка оборудования, пробные печати
✓ 4-5 неделя: Запуск маркетинга, первые заказы
6-8 неделя: Стабилизация производства, сбор обратной связи
7. Ожидаемые результаты за 2 месяца:
Выход на 3-5 заказов в неделю
Формирование портфолио из 15-20 работ
Накопление базы постоянных клиентов (10-15 человек)


	Быстрый рост стартапа
(да/нет, в случае ответа «да» указать предполагаемые даты)
	Предполагаемые сроки быстрого роста:
· Запуск и первые продажи: 1-2 месяц
· Стабильный рост клиентской базы: 3-4 месяц
· Выход на окупаемость: 5-6 месяц
· Масштабирование на смежные рынки: 7-8 месяц
· Увеличение производства в 3 раза: 9-10 месяц
Факторы, способствующие быстрому росту:
· Низкий порог входа на рынок
· Высокая маржинальность (60-80%)
· Минимальная конкуренция в нише
· Быстрая окупаемость инвестиций
· Растущий спрос на персонализированные товары
Ключевые метрики роста:
· +15-20% клиентов ежемесячно
· Увеличение среднего чека на 5-10% в месяц
· Расширение географии заказов с 3 месяца

	Перспективы коммерциализации стартапа
(перечислить основные)
	1. B2C-сегмент – персонализированные подарки (портреты, свадебные сувениры, памятные изделия)
2. B2B-сегмент – корпоративные подарки, награды, брендированная продукция
3. Архитектура и дизайн – декоративные панели, светильники, элементы интерьера
4. Искусство и выставки – коллаборации с художниками, галереями, музеями
5. Нишевый ритейл – продажа наборов для самостоятельного творчества (DIY)


	Масштабируемость стартап-проекта
(модель)
		Модель масштабируемости: "Фабрика в коробке" (Factory-in-a-Box)
Суть модели: Стандартизированные производственные модули, развертываемые у партнеров за 24-48 часов.
Ключевые компоненты:
Мобильные 3D-принтеры с предустановленным ПО
Автоматизированные системы контроля качества
Готовые логистические цепочки поставки материалов
Преимущества:
Масштабирование "вширь" без потери качества
Минимальное время на запуск новых точек
Снижение затрат на обучение персонала

	Обоснование соответствия бизнес-идеи технологическому направлению (описание основных технологических параметров)
	Проект полностью соответствует концепции аддитивных технологий и цифрового производства, поскольку использует 3D-печать для создания сложных оптических элементов с переменной толщиной, где каждый слой (0.1-0.3 мм) точно соответствует математической модели преобразования 2D-изображения в 3D-карту высот, а специализированные светопропускающие элементы (коэффициент пропускания 70-85%) обеспечивают предсказываемое светорассеивание, что позволяет создавать уникальные декоративные изделия с визуальным 3D-эффектом при контролируемой себестоимости и полной воспроизводимости.

	2. Порядок и структура финансирования 

	Предполагаемый объем 
финансового обеспечения стартап-проекта
	430,000 р

	Предполагаемые источники финансирования стартап-проекта
	Финансирование проекта планируется за счет комбинирования собственных средств основателей (40-50%), грантовых программ типа "Студенческий стартап" (20-30%), краудфандинговой кампании (10-15%) и привлечения микро-инвестиций (10-20%), что позволит собрать необходимые 400 000 рублей при сохранении контроля над проектом и диверсификации рисков.

	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности стартап-проекта
	Рынок литофании в России обладает значительным потенциалом с объемом премиального сегмента персонализированных подарков до 5 млрд рублей ежегодно, при этом проект демонстрирует высокую рентабельность с чистой прибылью 35-45%, маржой 70-80% и окупаемостью инвестиций за 6-8 месяцев при продажах 50 изделий в месяц благодаря уникальному сочетанию технологичности, эмоциональной ценности продукта и низкой конкуренции в нише.

	3. Команда стартапа 

	Ф.И.О.
	Лутфуллин Артем Ринатович – Главный инженер, проектировщик и дизайнер

	
	Байдуков Федор Алексеевич – Бизнес-аналитик, маркетолог и авитолог

	
	Переверзев Даниил Сергеевич – Специалист по маркетингу и клиентским коммуникациям  



