


ПАСПОРТ СТАРТАП-ПРОЕКТА ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ В ФОРМАТЕ «СТАРТАП КАК ДИПЛОМ»
 «__»_______ 202__ г.

	1. Общая информация о стартап-проекте

	Название стартап-проекта
	Предпринимательский проект по разработке интерактивной карты для мебельного производства.
«WOODUO»

	Число участников стартап-проекта
	2 человека.

	Команда стартапа
	1. Кулешова Лика Николаевна
2. Зинченко Максим Эдуардович

	Новизна стартап-проекта
	«WOODUO» – это первый в России гибридный проект, объединяющий производство эксклюзивной деревянной мебели с цифровой платформой на основе интерактивной карты культурного наследия регионов. Новизна заключается в создании новой категории продуктов – «культурных артефактов с цифровым продолжением», где физический объект (мебель) и цифровой сервис (карта) усиливают ценность друг друга, формируя уникальное рыночное предложение.

	Технологичность и наукоемкость стартап-проекта
	Технологичность:
-Интерактивная карта с элементами GIS технологий. 
-AR модуль для визуализации мебели.
-Интеграция объектов с цифровой средой через QR.
-3D проектирование изделий.
-Геймификация для пользователей интерактивной карты.
-Аналитика пользовательского поведения.
Наукоемкость заключается в проведении комплексных исследований и разработок на стыке гуманитарных и технических наук для создания цифрового культурологического продукта, объединяющего объекты городской среды, региональное культурное наследие и современные цифровые технологии в единую интерактивную систему.

	Описание стартап-проекта
продукт (технология или услуга)
	Проект занимается производством мебели и скульптур из массива древесины. Особенность продукции заключается в том, что дизайн каждого изделия разрабатывается на основе культурных особенностей конкретного региона России: традиций, промыслов, легенд, символов, национальных животных, исторического наследия и места установки.
Все созданные объекты интегрируются в интерактивную карту регионов России. Пользователи карты могут ознакомиться с установленными изделиями, изучить историю регионов, традиции, культуру, ремесла, туристические маршруты и многое другое. Основными клиентами проекта являются государственные структуры и бизнес, приобретающие мебель и арт-объекты, а также компании, заинтересованные в размещении информации о себе на карте. Пользователями цифровой платформы выступают жители городов и туристы.

	Уникальная идея бизнеса стартап-проекта
(описание проблемы и решения проблемы)
	 Проблема заключается в том, что современная городская среда недостаточно отражает региональную культурную идентичность, большинство объектов благоустройства носит типовой характер, культурное наследие слабо интегрировано в повседневную жизнь жителей и туристов, а существующие цифровые решения не обеспечивают эффективного взаимодействия с объектами городской инфраструктуры. В результате отсутствуют комплексные инструменты, объединяющие благоустройство территорий, популяризацию культурного наследия, развитие внутреннего туризма и современные цифровые технологии в единую систему.
Уникальная идея проекта заключается в интеграции объектов городской инфраструктуры с интерактивной цифровой картой регионов России, позволяющей через элементы благоустройства знакомить жителей и туристов с культурным наследием, историей и особенностями территории.
Уникальность раскрывается через три ключевых аспекта: 
-Объединение физической инфраструктуры и цифровой карты в единую систему управления посещаемостью.
-Превращение элементов благоустройства в носителей культурных ценностей.
-Карта как инструмент усиления интереса к локациям через визуальный и культурный контент.
Инструментом реализации бизнес-модели является создание интерактивной карты регионов России, объединяющей объекты городской среды, культурное наследие регионов и современные цифровые сервисы в единую систему.

	Наличие потенциала развития стартап-проекта
(описание)
	Проект обладает потенциалом развития за счет расширения географии присутствия, подключения новых регионов к интерактивной карте, расширения продуктовой линейки, выхода на рынок В2С. 

	Минимальные стартовые затраты для проведения стартап-проекта
(объем и сроки)
	Минимальный объем инвестиций для запуска проекта составляет 15 млн руб. Срок реализации первого этапа составляет 12 месяцев, в течение которого планируется запустить производство, создать корпоративный сайт и выйти на рынок B2G.

	Быстрый рост стартапа
(да/нет, в случае ответа «да» указать предполагаемые даты)
	Да.
1 год – запуск производства, создание корпоративного сайта, выход на рынок B2G.
2 год – запуск интерактивной карты регионов России, выход на рынок В2В, расширение клиентской базы, интеграция объектов в интерактивную карту.
3 год – масштабирование проекта на новые регионы, совершенствование функционала интерактивной карты.
4 год – масштабирование на сегмент B2С, внедрение AR визуализации.
6 год – выход на зарубежные рынки.

	Перспективы коммерциализации стартапа
(перечислить основные)
	-B2G контракты на благоустройство территорий.
-В2В продажи мебели и арт-объектов.
-В2С продажи мебели и арт-объектов.
-Нативная реклама рядом с точками мебели, включение в маршруты, приоритетное размещение, партнерские программы, продажа аналитики и сопутствующих товаров.

	Масштабируемость стартап-проекта
(модель)
	Масштабируемость проекта заключается в расширении географии присутствия за счет подключения новых регионов, расширения ассортимента, развития цифровой платформы и пользовательских сервисов, выхода на рынок B2C и дальнейшей адаптации решения для зарубежных рынков.

	Обоснование соответствия бизнес-идеи технологическому направлению (описание основных технологических параметров)
	-Интерактивная карта с элементами GIS технологий.
-AR модуль для визуализации мебели.
-Интеграция объектов с цифровой средой через QR.
-3D проектирование изделий.
-Геймификация для пользователей интерактивной карты.
-Аналитика пользовательского поведения.

	2. Порядок и структура финансирования 

	Предполагаемый объем 
финансового обеспечения стартап-проекта
	15 000 000 рублей. 

	Предполагаемые источники финансирования стартап-проекта
	Средства учредителей, кредит.

	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности стартап-проекта
	Проект реализуется на быстрорастущем рынке производства мебели, благоустройства и цифровых сервисов с совокупным объемом более 500 млрд руб. За счет работы одновременно в сегментах B2G, B2B, а также развития собственной цифровой платформы, стартап обладает коммерческим потенциалом: к третьему году планируется достичь выручки свыше 110 млн руб., окупить первоначальные инвестиции за 26 месяцев и обеспечить устойчивую рентабельность бизнеса.

	3. Команда стартапа 

	Ф.И.О.
	Выполняемые работы в стартап-проекте

	Кулешова Лика Николаевна
	Анализ рынка и конкурентной среды, разработка концепции проекта, формирование бизнес-модели, разработка производственного и организационного планов, разработка стратегии масштабирования.

	Зинченко Максим Эдуардович
	Проведение интервью и опросов, исследование потребностей целевой аудитории, разработка маркетингового и финансового планов, создание интерактивного цифрового прототипа, анализ рисков.
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