Приложение 1

ПАСПОРТ СТАРТАП-ПРОЕКТА ДЛЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ В ФОРМАТЕ СТАРТАПА
 «31» октября 2025 г.

	1. Общая информация о стартап-проекте

	Название стартап-проекта
	Разработка проекта "BioPurity" по созданию биоразлагаемых подгузников и влажной туалетной бумаги

	Число участников стартап-проекта
	2

	Команда стартапа
	Крутченко Елизавета Владимировна, Шалашин Глеб Николаевич 

	Новизна стартап-проекта
	Проект предлагает линейку биоразлагаемых подгузников и влажной туалетной бумаги, полностью безопасных для человека и окружающей среды. Новизна заключается в использовании высокотехнологичных биополимеров и натуральных материалов, которые разлагаются за 2–5 лет (вместо 250–400 лет у обычных аналогов), при этом сохраняют комфорт и впитывающие свойства.

	Технологичность и наукоемкость стартап-проекта
	Проект основан на применении инновационных технологий биополимерного производства, автоматизации процессов и энергоэффективных решений. Производство включает полный экологичный цикл — от подбора биоразлагаемого сырья до безопасной утилизации.

	Описание стартап-проекта
продукт (технология или услуга)
	BioPurity разрабатывает и производит экологичные гигиенические товары — биоразлагаемые подгузники и влажную туалетную бумагу на основе природных волокон (бамбуковое волокно, лиоцелл, целлюлоза).

	Уникальная идея бизнеса стартап-проекта
(описание проблемы и решения проблемы)
	Проблема: ежегодно миллионы тонн отходов от подгузников и салфеток загрязняют почву и воду, разлагаясь сотни лет. К тому же, 10% новорожденных сталкиваются с кожной аллергией на подгузники.
Решение: создать линейку биоразлагаемых товаров личной гигиены, безопасных для человека и природы с 100% натуральным составом, с сокращением отходов до 90%.


	Наличие потенциала развития стартап-проекта
(описание)
	Проект масштабируем и соответствует современным ESG-трендам. Возможности расширения — производство биоразлагаемых салфеток, ватных изделий, упаковки. Потенциал — развитие на рынке FMCG и экологичных товаров в России и СНГ.

	Минимальные стартовые затраты для проведения стартап-проекта
(объем и сроки)
	Объем инвестиций — 41 млн руб.
Сроки реализации начальной стадии — 24 месяца (разработка формулы, создание MVP, запуск производства).

	Быстрый рост стартапа
(да/нет, в случае ответа «да» указать предполагаемые даты)
	Да. Предполагаемые даты активного роста: с III кв. 2026 г. по IV кв. 2027 г., с достижением доли рынка 2% и выручки 1,5 млрд руб.

	Перспективы коммерциализации стартапа
(перечислить основные)
	Продажа в сетевых магазинах, магазинах косметики, на маркетплейсах (OZON, Wildberries), онлайн-продажи через собственный сайт, партнерство с экотоварами и детскими магазинами, получение государственных субсидий на «зеленые технологии».

	Масштабируемость стартап-проекта
(модель)
	Модель масштабирования — франчайзинговая и/или региональное производство

	Обоснование соответствия бизнес-идеи технологическому направлению (описание основных технологических параметров)
	Проект полностью соответствует направлению «Эко-технологии и устойчивое развитие». Используются наукоемкие технологии производства биоразлагаемых материалов, энергосберегающие решения и цифровая автоматизация.

	2. Порядок и структура финансирования 

	Предполагаемый объем 
финансового обеспечения стартап-проекта
	Предполагаемый объем финансирования:
41 000 000 рублей.

	Предполагаемые источники финансирования стартап-проекта
	Собственные средства основателей, государственные гранты на экологические технологии, венчурные инвестиции и ESG-фонды.

	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности стартап-проекта
	Общий объем рынка гигиенических товаров РФ≈480 млрд руб/год.
Доля рынка экологичных товаров — 15%.
Реально достижимый объем рынка (SOM) для BioPurity — 5 млрд руб.
Рентабельность продаж во 2-й год — 35%.
Окупаемость — 3-й год проекта.


	3. Команда стартапа 

	Ф.И.О.
	Выполняемые работы в стартап-проекте

	Шалашин Глеб Николаевич 
	1.Руководитель проекта, отвечает за стратегическое планирование, разработку концепции и позиционирования бренда BioPurity. 
2.Проводил анализ потребительского поведения и целевой аудитории, организовывал и проводил глубинные интервью, анкетирование покупателей,       3. Разрабатывал ценностное предложение и бизнес-модель проекта. 
4.Отвечал за подготовку разделов по маркетинговому анализу, Customer Development, User Research, разработку Customer Journey Map, визуальную и коммуникационную часть проекта.

	Крутченко Елизавета Владимировна
	1. Сооснователь проекта, отвечает за экономическую и аналитическую часть. 2.Разрабатывала анализ отрасли и конкурентной среды, проводила STEEPLE-, SWOT-, EFAS- и КФУ-анализы, создавала финансовую модель проекта, расчёты инвестиций, рентабельности и окупаемости. 3.Формировал структуру финансирования и UNIT-экономику. 
4.Разрабатывала организационную структуру, план производства и план выхода на рынок (Go-to-Market).



