Платформа «AI Audit» для контроля креатива
Козлова ПД 
15.24Д-МБ01/24м
	Число участников стартап-проекта и их компетенции (не более пяти человек) 
	1. Козлова Полина Дмитриевна – лидер проекта

	Минимальные стартовые затраты стартаппроекта 
	Модель сформирована исходя из концепции lean startup и этапной валидации гипотез.
	Статья
	Сумма / мес.
	Сумма за год

	Вычислительные мощности (GPU на inference + хранение данных)
	70 000 ₽
	840 000 ₽

	Разработка (основатель: 0 ₽ первые 6 мес., затем 70 000 ₽/мес.)
	420 000 ₽
	420 000 ₽

	Привлечение 1 ML-инженера (part-time)
	85 000 ₽
	1 020 000 ₽

	UX/UI дизайнер (проектная работа 2 месяца)
	—
	120 000 ₽

	Юридическое оформление (NDA, политика данных, ИП/ООО)
	—
	80 000 ₽

	Маркетинговые тесты (performance тесты + outbound)
	40 000 ₽
	480 000 ₽

	Регистрация домена, инфраструктура
	—
	20 000 ₽

	Итого расходов
	—
	2 980 000 ₽



Модель монетизации — SaaS, B2B, три тарифные линии:
Basic — 19 000 ₽/мес. (автоматический аудит текста + изображения)
Pro — 49 000 ₽/мес. (добавляется видео, кастомные бренд-гайды, API)
Enterprise — от 220 000 ₽/мес. (модели под бренд, SSO, compliance)

Сценарий вхождения на рынок (консервативный):
1 квартал: 4 платных клиента
2 квартал: 12
3 квартал: 25
4 квартал: 40
Средний чек: 47 000 ₽

Выручка за первый год: около 9,1 млн ₽
Операционная прибыль (EBITDA): + 6,1 млн ₽

План денежных потоков и источники финансирования
Собственные средства основателя: 300 000 ₽
Грант/инкубатор/Фонд содействия инновациям: 1 500 000 ₽
Необходимый объём внешнего seed-финансирования: 1 200 000 ₽ (в обмен на 8–12% доли)
Точка безубыточности: 8–9 месяц

	Перспективы коммерциализации стартапа 
	1. Размер рынка (PAM, TAM, SAM, SOM); 
рынок AI-контента, AI-brand safety и AI-content moderation.
PAM (global)
Полный глобальный рынок генеративного контента и content moderation:
около $45–55 млрд к 2025–2026 гг.
TAM (B2B-brand safety & creative QA tools)
18 млрд USD (корпоративные рекламные бюджеты, креативные агентства, in-house маркетинг).
SAM (рынок, доступный для выхода — РФ + ОАЭ как целевой рынок экспансии)
Россия: ~15 млрд ₽ сегмент AI-креатива и маркетинговых автоматизаций
ОАЭ: ~2,5 млрд AED (~800 млн USD)
Суммарный SAM: ~1 млрд USD
Почему ОАЭ:
быстрорастущий digital-рынок
высокий спрос на brand safety
платежеспособные клиенты
минимальные барьеры по входу для IT-компаний
SOM (реалистичная доля за 3 года)
0,15–0,3% SAM = $1,5–3 млн ежегодной выручки

2. Тенденции и драйверы рынка;
Глобальные тренды и драйверы
Рост digital-рекламы и смещение бюджетов в интернет
— Согласно последнему прогнозу WARC, мировой объём рекламных расходов в 2025 году превысит $1,19 трлн, продолжая динамичный рост на фоне увеличения digital-бюджетов и внедрения AI-технологий.
— Бренды всё больше переводят бюджеты из offline в online, что увеличивает объём digital-креатива и число рекламных активов.
Увеличение доли user-generated content (UGC) и необходимости контроля качества контента / compliance
— С ростом платформ, UGC и автоматической генерации контента (включая AI-креатив), растёт риск нарушения авторских прав, появления токсичного, недостоверного или неподходящего контента. Это порождает спрос на инструменты автоматизированного аудита перед публикацией. 
[bookmark: _GoBack]— При этом рекламные бюджеты распределяются всё шире между форматами, требующими строгого контроля (social media, programmatic, retail-media), что усиливает потребность в compliance и brand-safety решениях. 
Глобализация маркетинговых кампаний (рост спроса на локализацию и кросс-культурную адаптацию)
— Бренды всё чаще масштабируют кампании на несколько рынков: необходимость адаптировать слоганы, визуалы, tone-of-voice под культурные особенности разных стран. Это создаёт спрос на инструменты, которые не просто переводят, а делают креатив культурно и юридически безопасным.
— В условиях роста digital-рекламы по всему миру масштабы креатива и разнообразие рынков растут, соответственно и потребность в кросс-культурной и compliance-локализации. 
Сдвиг к мультимодальному контенту (текст + изображение + видео) и необходимость автоматизированного multimodal-аудита
— Увеличение доли онлайн-видео, rich-media, креативов с графикой и мультимедиа подталкивает спрос на инструменты, способные одновременно работать с разными типами контента и выявлять риски (копирайт, brand compliance, toxicity)
— При этом ручная модерация становится всё дороже и медленнее, что делает AI-аудит экономически и операционно оправданным.
Рост требований к прозрачности, compliance и безопасности (brand safety, legal, культурная чувствительность)
— В условиях большого объёма рекламы и креативов, бренды требуют гарантий, что контент не вызовет репутационных, юридических или культурных рисков, что создает рынок для решений, объединяющих brand-guides, compliance, copyright-check и культурную адаптацию — то, что и предлагает AI Audit.
— Возрастающая регуляторная и медийная ответственность (в глобальном масштабе) усиливает спрос на traceable, explainable, audit-ready инструменты 
Тренды и драйверы на рынке России
Стабильный рост digital-рекламы в России
— По данным за 2024–2025: digital-реклама заняла значительную долю рекламного рынка; общий рынок рекламы вырос
— Прогноз по 2025: рост рекламных бюджетов, дальнейшее перераспределение из офлайн в digital.
Увеличение доли интерактивной и цифровой рекламы (social media, programmatic, retail-media)
—Доля интерактивной рекламы (digital) продолжает расти — всё больше компаний переводят бюджеты из офлайн-каналов.
— Большее количество креативов, размер и разнообразие контента, что увеличивает потребность в автоматизированных инструментах аудита и контроля качества.
Рост e-commerce, маркетплейсов и онлайн-продаж → рост digital-контента и рекламы
— e-commerce растёт в России, что стимулирует рекламные онлайн-форматы, увеличивает объем digital-креатива, user-generated / marketplace-контента, усиливая потребность в аудите. 
Сложная правовая и комплаенс-среда, риски копирайта, репутации и cultural compliance
— В условиях высокой конкуренции, чувствительности рынка и сложности локализации, бренды становятся более осторожными, им нужны гарантии, что реклама не нарушает внутренние правила, права, моральные/культурные нормы.
— Это подкрепляет спрос на решения вроде AI Audit, которые могут автоматизировать аудит перед запуском.
Ограниченные ресурсы у многих компаний и спрос на автоматизацию
— В условиях растущего объёма digital-контента, ручная модерация и manual compliance становятся затратными и медленными. Российский рынок — не исключение, что формирует устойчивый спрос на автоматизированные инструменты аудита и контроля.


 3. Целевая аудитория по методике Марка Шеррингтона «5W».
WHO:
· Средние и крупные компании (e-commerce, финансы, FMCG, телеком)
· Креативные агентства
· In-house маркетинг команд от 5+
WHAT:
Проблема: большие риски и расходы от ошибок в креативе (юридические, репутационные, культурные).
Нужда: быстрый и точный аудит всех материалов перед публикацией.
WHY:
· снижение рисков юридических претензий
· экономия до 30–40% бюджета за счёт предотвращения ошибок
· ускорение time-to-market креатива
WHEN:
Перед запуском рекламных кампаний (always-on content QA).
WHERE:
Работа с креативом в digital-каналах (Meta, TikTok, VK, Google, OOH-digital).
 

	Технологичность и наукоемкость стартаппроекта
	1. Классификация технологии  в соответствии с приоритетными направлениями развития ((НПТЛ, СНТР РФ, критические и сквозные технологии);
Искусственный интеллект, Большие данные, Цифровые маркетинговые технологии
2. Уровень готовности технологии (TRL), лежащей в основе стартапа;
Текущий: TRL 2/9
Через 6 месяцев: TRL 6/9 (MVP)
Через 12 месяцев: TRL 7/9 (пилоты в ОАЭ)

3. Описание критических элементов технологии (ключевые компоненты, от которых зависит её эффективность и уникальность); 
Мультимодальные AI-модели анализа текста, изображений, видео
Кросс-культурный AI-локализатор (с использованием LLM + cultural vectors)
Модуль юридического аудита (copyright + deepfake compliance)
Собственный формат Creative Genome (структурирование креатива)

4. Концепция продукта и решаемой проблемы.
Решаемая проблема:
компании производят огромные объёмы креатива, но контролировать его вручную невозможно. Ошибки приводят к прямым финансовым потерям, репутационным кризисам и блокировкам рекламы.
Решение:
Единый интерфейс, который автоматически анализирует весь креатив перед публикацией на предмет:
✔ соответствия бренд-гайдам
✔ легальности
✔ культурной уместности
✔ токсичности и предвзятости
✔ ошибок и галлюцинаций


	Наличие потенциала развития стартаппроекта
	1. Уникальное торговое предложение продукта;
Единственная в России и регионах MENA AI-платформа, выполняющую предпубликационный аудит креатива: проверку авторских прав, защиту бренда оценку культурных и эмоциональных рисков и готовую к публикации локализованную версию — всё в едином рабочем пространстве. От загрузки креатива до готового релиза за минуты вместо дней

2. Основные конкуренты продукта (прямые и косвенные) с указанием сильных и слабых сторон.
Прямые конкуренты
Clarifai
Кратко: платформа компьютерного зрения и модерации контента (изображения, видео, метаданные).
Преимущества:
зрелая технология распознавания визуального контента;
гибкие API и возможность дообучения моделей под заказчика;
масштабируемость для больших объёмов.
Недостатки (в контексте AI Audit):
фокус на модерации UGC, а не на пред-публикационном аудите рекламных креативов;
слабая интеграция с бренд-гайдами и тоном голоса;
нет полноценной функции по авторским правам и по культурной адаптации.
Hive Moderation (и аналогичные платформы модерации)
Кратко: сервисы автоматизированной и человеко-поддерживаемой модерации UGC.
Преимущества:
быстрая обработка больших объёмов UGC;
зрелые пайплайны human-in-the-loop;
проверенные механики скоринга токсичности.
Недостатки:
не заточены под рекламный креатив и пред-публикационный аудит;
нет проверки соответствия бренд-гайдам и нет локализационной логики;
высокая доля «входного шума» при работе с креативами (false positives для рекламной среды).
DoubleVerify (DV) и Integral Ad Science (IAS)
Кратко: крупные игроки в области защиты рекламы — проверка видимости, фрод-скора, brand safety в programmatic.
Преимущества:
высокая репутация у рекламодателей и площадок;
глубокие интеграции с рекламными сетями;
большие дата-пайплайны и аналитика.
Недостатки:
специализация на видимости и фроде, а не на содержательном предпубликационном аудите;
ориентированы на измерение и пост-публикацию;
недостаточно «культурной» и креативной экспертизы на уровне слоганов/стиля.
Persado
Кратко: платформа генерации маркетинговых сообщений на основе анализа эмоциональной эффективности.
Преимущества:
мощная методология оптимизации копирайта под показатели CTR/engagement;
доказанная эффективность в генерации текстов, A/B-тестах.
Недостатки:
слабая экспертиза в юридическом и культурном комплаенсе;
ориентированы на генерацию, а не на аудит и защиту.
Omnea
Кратко: инструменты для юридической проверки текста и соблюдения правовой стороны.
Преимущества:
фокус на правовом анализе и выявлении рисков в тексте;
интеграции для compliance-команд.
Недостатки:
чаще — только текстовый фокус, нет мультимодальности;
нет бренд-гайдов и нет кросс-культурной адаптации.

Косвенные конкуренты
Brandwatch / Sprinklr / Hootsuite (сервисы мониторинга репутации)
Кратко: инструменты отслеживания упоминаний и аналитики реакции аудитории.
Преимущества:
сильная аналитика тональности и репутации;
хорошие дашборды и интеграции с каналами.
Недостатки:
ориентированы на пост-публикацию и мониторинг, не на предпубликационный аудит;
не дают инструментов для автоматической генерации безопасных альтернатив.
Adobe (Firefly) и Canva (инструменты генерации креатива)
Кратко: генераторы изображений и помощники дизайна.
Преимущества:
огромная пользовательская база;
интеграция в рабочие процессы дизайнеров;
простота создания креатива.
Недостатки:
нет предпубликационного аудита brand-safe;
не гарантируют отсутствие копирайт-конфликтов и культурных проблем.
Smartling / TransPerfect / DeepL (локализация и перевод)
Кратко: сервисы локализации и перевода, иногда с элементами автоматизации.
Преимущества:
опыт в локализации, большая сеть лингвистов и процессных решений;
высокая точность при ручной проверке.
Недостатки:
дорогие и медленные при массовых потоках;
не встроены в workflow аудита и проверки brand-guides;
не предоставляют автоматическую проверку copyright или визуального контента.

Сводная матрица (что они дают vs что даём мы)
 ((+ — присутствует; ++ — хорошо; +++ — сильная позиция; — — отсутствует))
	Компоненты / компании
	Модерация UGC
	Пред-публикационный аудит
	Авторские права
	Кросс-культурная адаптация
	Генерация безопасных вариантов
	Enterprise SLA
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	Агентства
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	+
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	Мы (AI Audit)
	+
	+++
	+
	++
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	Быстрый рост стартап-проекта
	I. ЭТАП 0 — Подготовительный (достигнутые стадии)
Сроки: месяц 0 — месяц 1
Статус: выполнено
0.1. Формирование продуктовой концепции
· Сформирована базовая архитектура решения: модуль аудита, модуль проверки авторских прав, модуль кросс-культурной адаптации, единая панель управления.
· Определён целевой рынок (Россия + ОАЭ / Саудовская Аравия).
· Сформулирован набор решаемых болей бизнеса: снижение репутационных и юридических рисков, сокращение стоимости ошибок в креативе, ускорение циклов вывода рекламных материалов.
0.2. Проведен первичный конкурентный анализ
· Выявлены прямые и косвенные конкуренты, проведён сравнительный SWOT.
· Определено УТП: первая комплексная система предпубликационного аудита креативов на базе ИИ для РФ и региона Ближнего Востока.
0.3. Подготовлена техническая спецификация MVP
· Описаны требования к базовым модулям.
· Определены минимальные параметры качества моделей (базовые первичные метрики).
· Определён стек технологий и требования к инфраструктуре.

II. ЭТАП 1 — Архитектура и исследование модели (R&D)
Сроки: месяц 2 — месяц 4
Ожидаемый результат: Достижение TRL 3 → TRL 4
1.1. Проектирование архитектуры
· Разработка системной архитектурной схемы (инференс-сервер, модуль обработки материалов, база эталонных бренд-гайдов, модуль проверки юридических рисков, модуль культурной оценки).
· Выбор решений для ускорения инференса (оптимизация весов, частичная квантизация).
· Проработка подхода к контекстной адаптации моделей под бренд-гайд конкретной компании.
1.2. Дата-инжиниринг
· Формирование внутреннего датасета рекламных материалов (тексты, изображения, видео).
· Создание эталонного корпуса бренд-гайдов.
· Подготовка корпуса для кросс-культурной адаптации (Россия ↔ ОАЭ).
· Очистка данных, анонимизация, нормализация.
1.3. Выбор и исследование моделей
· Отбор оптимальных моделей для внутренних задач:
· модели анализа изображения,
· модели анализа видео,
· модели текстового анализа на русском и арабском языках.
· Тестирование нескольких конфигураций для достижения требуемых метрик.
1.4. Создание прототипов
· Первый рабочий прототип модулей:
· аудита бренд-гайдов,
· анализа токсичности,
· классификации культурных рисков
· проверки авторских прав.
· Отчёт об исследовании: baseline-метрики, ограничения, зоны риска.

III. ЭТАП 2 — MVP (минимально жизнеспособный продукт)
Сроки: месяц 5 — месяц 8
Ожидаемый результат: TRL 5 → TRL 6
2.1. Разработка пользовательского интерфейса
· Личный кабинет клиента.
· Механизм загрузки материалов.
· Панель модерации.
· Консоль администратора.
2.2. Интеграция ИИ-модулей
· Модуль текстовой экспертизы (соответствие тону бренда, юридические риски, фактические ошибки).
· Модуль визуального анализа (несоответствия бренду, нежелательные образы, нарушение культурных кодов).
· Модуль кросс-культурной адаптации «под ключ» (Россия → ОАЭ, ОАЭ → Россия).
2.3. Система отчётности и объяснимости
· Генерация структурированного отчёта по каждому материалу: нарушения, рекомендации, оценка рисков.
· Интеграция системы уровней риска (низкий / средний / высокий).
· Агрегированные отчёты по компании.
2.4. Безопасность и инфраструктура
· Введение системы разграничения прав.
· Логирование операций.
· Первичная защита хранения данных.

IV. ЭТАП 3 — Пилоты с корпоративными заказчиками
Сроки: месяц 9 — месяц 11
Ожидаемый результат: TRL 7
3.1. Пилот №1 (Россия)
· Сегменты: крупные агентства, банки, e-commerce, телеком.
· Задачи: валидировать процесс аудита, улучшить точность, собрать запросы на доп. функции.
· KPI: точность, скорость, снижение ручных согласований минимум на 30%.
3.2. Пилот №2 (ОАЭ / Саудовская Аравия)
· Локальная адаптация под арабскую культуру, религиозные нормы, визуальные коды.
· KPI: корректность кросс-культурных адаптаций, снижение возвратов креативов.
3.3. Финальная стабилизация MVP
· Исправление узких мест.
· Ускорение инференса.
· Улучшение интерфейса и отчётов.
V. ЭТАП 4 — Версия 1.0 (Продуктовый релиз)
Сроки: месяц 12 — месяц 15
Ожидаемый результат: TRL 8
4.1. Функции версии 1.0
· Полностью работающий модуль аудита авторских прав.
· Локализация на русский, арабский и английский интерфейсы.
· Подключение API для корпоративных клиентов.
· Персонализированные бренд-гайды для каждой компании.
4.2. Выход на рынок
· Россия — официальный запуск.
· ОАЭ — партнёрский запуск через локальные агентства.
· Начало платных продаж.
VI. ЭТАП 5 — Масштабирование
Сроки: месяц 16 — месяц 18
Ожидаемый результат: TRL 9
5.1. Расширение на новые рынки
· Саудовская Аравия.
· Катар.
· Турция (приоритет за счёт развитого рекламного рынка).
5.2. Расширение функциональности
· Автоматический аудит видеороликов с покадровым анализом.
· Система интеграции с корпоративными DAM-системами.
· Элементные API-модули «аудит текста / аудит изображения» как отдельные продукты.
5.3. Масштабирование продаж
· Партнёрская программа агентств.
· Корпоративные лицензии + white-label решения.
· Введение тарифа «проактивный мониторинг кампаний».

ИТОГОВАЯ СХЕМА ПО ЭТАПАМ И КЛЮЧЕВЫМ РЕЗУЛЬТАТАМ
	Этап
	Сроки
	Уровень TRL
	Ключевой результат

	Этап 0
	0–1 месяц
	TRL 1–2
	Концепция + спецификация

	Этап 1
	2–4 месяц
	TRL 3–4
	Исследование моделей + архитектура

	Этап 2
	5–8 месяц
	TRL 5–6
	MVP + интерфейс

	Этап 3
	9–11 месяц
	TRL 7
	Пилоты РФ + ОАЭ

	Этап 4
	12–15 месяц
	TRL 8
	Продукт 1.0 + выход на рынок

	Этап 5
	16–18 месяц
	TRL 9
	Масштабирование







