	Число участников стартап-проекта и их компетенции (не более пяти человек) Оценивается укомплектованность команды и наличие опыта участников в реализации технологических и инновационных проектов
	1. Команда стартап-проекта сформирована по принципу взаимодополняемости компетенций, что обеспечивает покрытие всех ключевых направлений деятельности: технологическое развитие, производство, экономическое планирование, маркетинг, разработка продукта и юридическое сопровождение. Компактность команды позволяет оперативно принимать решения и эффективно распределять ресурсы на начальном этапе реализации проекта.

1. Магазеев Михаил — Основатель проекта, технический директор и руководитель производственного направления
Роль в проекте:
· Общее руководство стартап-проектом и стратегическое планирование
· Разработка и реализация технологических решений (AI-генератор дизайнов, автоматизация производственных процессов)
· Организация и координация производства на мощностях партнёра-полиграфии
· Разработка экономической модели проекта, финансовое планирование и контроль юнит-экономики
· Управление взаимоотношениями с производственными партнёрами и поставщиками
Основные компетенции:
· Внедрение систем на базе искусственного интеллекта (Machine Learning, генеративные модели Stable Diffusion)
· Знание технологий широкоформатной печати и контурной резки (работа с форматами для плоттеров, спецификации материалов ORACAL, 3M)
· Настройка производственных процессов на аутсорсинге (контроль качества)
· Бизнес-планирование и разработка финансовых моделей стартап-проектов
· Опыт работы с технологиями искусственного интеллекта
· Практические навыки в области e-commerce и организации производственных цепочек
2. Алиева Амина — Директор по маркетингу, веб-разработке и юридическому сопровождению
Роль в проекте:
· Разработка и реализация маркетинговой стратегии проекта
· Создание и поддержка веб-платформы (сайт с интеграцией AI-конфигуратора, 3D-превью, система оплаты и заказов)
· Разработка визуальных дизайнов и графического контента для продукции
· Создание креативного контента (фото, видео, SMM) и ведение каналов коммуникации с клиентами
· Юридическое сопровождение проекта (регистрация, договоры, защита интеллектуальной собственности)
Основные компетенции:
· Digital-маркетинг (таргетированная реклама: VK Ads, Telegram Ads, Яндекс.Директ)
· SMM и community-менеджмент (стратегия контента, работа с аудиторией в социальных сетях)
· Influencer-маркетинг и выстраивание партнёрских отношений с блогерами и медиа
· Контент-маркетинг (создание визуального и текстового контента, сторителлинг)
· Аналитика эффективности маркетинговых кампаний (Google Analytics, Яндекс.Метрика, расчёт конверсий и ROMI)
· Базовые знания программирования для кастомизации веб-решений
Юридические компетенции:
· Составление и анализ договоров (с поставщиками, подрядчиками, клиентами)
· Основы защиты интеллектуальной собственности (авторское право на дизайны, товарные знаки)
· Знание требований законодательства в области маркировки товаров, защиты прав потребителей, электронной коммерции
· Взаимодействие с юридическими консультантами и бухгалтерскими сервисами




      


	Минимальные стартовые затраты стартаппроекта Оценивается проведенный финансовый анализ по стартовой реализации продукта
	(Приложение 1)

	Перспективы коммерциализации стартапа Оценивается соответствие и реалистичность выбранных потенциальных рынков, сегментов рынка и потенциальных потребителей
	1. РАЗМЕР РЫНКА (PAM, TAM, SAM, SOM)
PAM (Потенциально доступный рынок)
· Парк устройств в РФ: 20,5 млн (iPhone, MacBook, iPad)
· PAM = 29,7 млрд ₽/год
TAM (Общий доступный рынок)
· Целевая аудитория 18–40 лет, доход 60+ тыс ₽/мес: 5,4 млн человек
· TAM = 7,8 млрд ₽/год
SAM (Обслуживаемый доступный рынок)
· Охват: Москва, СПб, города-миллионники (4,7 млн × 95% покрытие × 20% осведомлённость)
· SAM = 1,29 млрд ₽/год
SOM (Реально достижимая доля)
· Год 1: 2 000 продаж = 2,9 млн ₽ (0,22% SAM)
· Год 2: 6 000 продаж = 8,7 млн ₽ (0,67% SAM)
2. ТЕНДЕНЦИИ И ДРАЙВЕРЫ РЫНКА
Рыночные тенденции:
1. Рост рынка премиум-устройств
· Продажи iPhone в РФ: 2,3 млн шт (+8% к 2024)
· Продажи MacBook: 450 тыс шт (+5% к 2024)
· Средний чек растёт: iPhone 95 тыс ₽, MacBook 210 тыс ₽
2. Рост вторичного рынка
· Объём: 120 млрд ₽ (+12% к 2024)
· Потеря стоимости при царапинах: 15–25%
· Мотивация защищать устройство для перепродажи
3. Уход зарубежных брендов и рост спроса
· dBrand, Slickwraps не доставляют в РФ с 2022
· Рост запросов "скины для MacBook": +120% за 2 года
Драйверы роста:
Технологические:
· Взрыв интереса к AI-генерации (Midjourney, Stable Diffusion)
· Рост e-commerce и D2C-модели (+25% в год)
Потребительские:
· Тренд на персонализацию: 68% хотят уникальные гаджеты
· Отказ от громоздких кейсов: запросы "защита без кейса" +95%
· Экологичность: скины снимаются, многоразовые vs пластиковые чехлы
3. ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ (МЕТОДИКА 5W)
What (Что покупают?)
Премиальные виниловые скины с AI-дизайном для iPhone/MacBook/iPad. Защита от царапин, уникальный внешний вид, снимается без следов.

Who (Кто покупает?)
Демография:
· Возраст: 20–40 лет
· Доход: от 80 тыс ₽/мес (Москва/СПб), от 60 тыс ₽/мес (регионы)
· Род деятельности: IT-специалисты, маркетологи, дизайнеры, фрилансеры
· Устройства: iPhone Pro/Pro Max, MacBook Pro/Air, iPad Pro
Why (Почему покупают?)
Рациональные мотивы:
· Защита инвестиций (возврат +20–30 тыс ₽ при перепродаже)
· Альтернатива кейсам (толщина 0,16 мм)
· Практичность (снимается без следов, срок службы 3+ года)
· Комплексное изменение дизайна
Эмоциональные мотивы:
· Уникальность ("ни у кого такого нет")
· Инновационность (участие в AI-технологии)

When (Когда покупают?)
Триггеры:
· Покупка нового устройства (сразу или в течение 1–2 недель)
· Подарок (Новый год, 23 февраля, 8 марта, дни рождения)
· Спонтанное желание сменить дизайн
· Перед перепродажей устройства
Сезонность:
· Пики: сентябрь–октябрь (релизы iPhone), ноябрь–декабрь (подарки), февраль–март
· Спад: июнь–август 

Where (Где покупают?)
Каналы:
1. Собственный сайт (70%) — AI-конфигуратор, 3D-превью, оплата, доставка
2. Социальные сети (25%) — VK, Telegram Ads → переход на сайт
3. B2B (5%) — корпоративные заказы с логотипами компаний
География:
· Москва и МО (60%)
· Санкт-Петербург (20%)
· Города-миллионники (15%)
· Прочие города (5%)


	Технологичность и наукоемкость стартаппроекта Оценивается соответствие проекта перечню направлений стартап-проектов и стартапов (приложение 2), а также наличие, уровень развития, эффективность технологии, планируемой к использованию в проекте
	1. КЛАССИФИКАЦИЯ ТЕХНОЛОГИИ
1.1. Соответствие Стратегии научно-технологического развития РФ (СНТР РФ)
"Переход к цифровым, интеллектуальным производственным технологиям, роботизированным системам"
Приоритетное направление: Искусственный интеллект и робототехника
Обоснование: Проект использует генеративный ИИ (Stable Diffusion) для автоматизации творческого процесса создания дизайнов и компьютерное зрение для обработки изображений.

1.2. Критические технологии Российской Федерации
1. Технологии обработки, хранения, передачи и защиты информации
· Обработка больших массивов визуальных данных
· API-интеграции с генеративными моделями
· Защита авторских прав на AI-дизайны
2. Компьютерное моделирование
· 3D-визуализация продукта в реальном времени (WebGL/Three.js)
· UV-mapping текстур на 3D-модели устройств

1.3. Сквозные цифровые технологии (Национальная программа "Цифровая экономика РФ")
1. Искусственный интеллект (AI/ML)
· Генеративные нейронные сети (Stable Diffusion XL, VAE, Diffusion Models)
· Обработка естественного языка (NLP) — понимание текстовых промптов пользователя
· Transfer Learning — fine-tuning базовых моделей на специфических датасетах
2. Большие данные (Big Data)
· Сбор и анализ пользовательских предпочтений (популярные дизайны, промпты)
· A/B-тестирование генеративных моделей
3. Нейротехнологии
· Reinforcement Learning from Human Feedback (RLHF) — модель учится на оценках пользователей
2. УРОВЕНЬ ГОТОВНОСТИ ТЕХНОЛОГИИ (TRL) – Приложение 2
3. КРИТИЧЕСКИЕ ЭЛЕМЕНТЫ ТЕХНОЛОГИИ
Элемент 1: AI-генератор персональных дизайнов
Технология:
· Базовая модель: Stable Diffusion XL (3,5 млрд параметров)
· Fine-tuning на датасете премиум-паттернов (~10 000 изображений: мрамор, карбон, абстракция, минимализм)

Элемент 2: Растр→Вектор конвертация
Проблема: AI генерирует растр (PNG 2048×2048 px), для печати нужен вектор (SVG/EPS) или высокое разрешение (300 DPI)

Элемент 3: Фильтрация нежелательного контента
Проблема: AI может генерировать лица, логотипы, текст → юридические риски
Технология:
1) Pre-generation фильтр
· Blacklist слов: "celebrity", "logo", "brand", "Nike", "Adidas"
· Система предупреждает, если запрещенное слово в промпте

Элемент 4: 3D-превью в реальном времени
Технология:
· WebGL (Three.js) — 3D-модели устройств с UV-разверткой
· Динамическое наложение текстуры (AI-дизайн)
· Интерактивность: вращение, зум, переключение панелей
4. КОНЦЕПЦИЯ ПРОДУКТА И РЕШАЕМОЙ ПРОБЛЕМЫ
Проблема:
1. Царапины снижают стоимость устройства
· MacBook с царапинами теряет 15–25% стоимости при перепродаже 
· Алюминиевый корпус легко царапается
2. Кейсы портят эстетику
· Добавляют объем (+3–5 мм) и вес (+30–50 г)
· Скрывают премиальный дизайн устройства за 100–300 тыс ₽
· Вызывают перегрев (на MacBook блокируют вентиляцию)
3. Отсутствие персонализации
· Все устройства выглядят одинаково
· Готовые скины — типовые, низкое качество
4. Уход зарубежных брендов
· dBrand не доставляет в РФ с 2022 года
· Местные аналоги — низкое качество материалов

Решение:
Продукт: Премиальные виниловые скины с AI-генерацией уникального дизайна
Технология:
1. Клиент создаёт дизайн через AI (30 секунд)
2. 3D-превью на модели устройства
3. Печать на немецких материалах (ORACAL 970RA + ORAGUARD 290)
4. Промышленная резка (точность ±0,1 мм)
5. Доставка за 2–5 дней

Ценностное предложение:
Защита — от царапин, потертостей, УФ (срок службы 3+ года)
Уникальность — AI генерирует индивидуально (ни у кого такого не будет)
 Эстетика — толщина 0,16 мм (не чувствуется), не скрывает дизайн
 Обратимость — снимается без следов (можно менять или вернуть оригинальный вид)
 ROI — сохраняет стоимость устройства 

Инновационность:
1. Первые в России с AI-генерацией дизайнов для скинов
2.Технологическое превосходство: автоматизация пайплайна от промпта до производства



	Наличие потенциала развития стартаппроекта Оценивается наличие конкурентных преимуществ и потенциальная востребованность создаваемого в проекте товара/изделия/технологии/услуги в сравнении с существующими аналогами, уникальность идеи стартап-проекта.
	1. УНИКАЛЬНОЕ ТОРГОВОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ (УТП)
"Создай уникальный дизайн за 3 минуты — AI сделает скин, которого нет ни у кого. Премиум-защита без объема кейса, доставка за 3 дня"

Ключевые элементы уникальности:
1. AI-персонализация в реальном времени
· Клиент создаёт дизайн через нейросеть за 30 секунд
· Абсолютная уникальность (каждый дизайн индивидуален)
· Первые в России с AI-генерацией для скинов
2. Премиум-материалы по локальной цене
· ORACAL 970RA + ORAGUARD 290 (Германия) 
· Срок службы 3+ года, снимается без следов
· Цена 2 500–2 800 ₽ vs 6 000 ₽ у зарубежных брендов
3. 3D-превью перед покупкой
· Интерактивная визуализация дизайна на модели устройства
· Единственные в РФ с таким функционалом
· Рост конверсии на 20–30%
4. Промышленная точность
· Плоттерная резка ±0,1 мм
· Идеальная посадка, вырезы камер точно совпадают
5. Быстрая доставка
· Производство в РФ: 2–3 дня + доставка 2–5 дней = 5–8 дней
· vs dBrand 30-60 дней, AliExpress 14-30 дней
2. ОСНОВНЫЕ КОНКУРЕНТЫ
2.1. ПРЯМЫЕ КОНКУРЕНТЫ
dBrand (Канада) — лидер премиум-сегмента
Сильные стороны:
· Узнаваемый бренд, лояльная аудитория
· Премиум-материалы (3M, Avery)
· Отработанное производство
Слабые стороны:
· Не доставляют в РФ с 2022 (санкции)
· Нет AI-персонализации (готовая коллекция)
· Высокая цена (~6 000 ₽ с доставкой)
· Долгая доставка (30+ дней)
Наше превосходство:
Доступность в РФ (5–8 дней)
AI-уникальность
Цена ниже на 30–40%

Российские мелкие производители (Instagram, Avito)
Сильные стороны:
· Локальное производство (2–7 дней)
· Низкая цена (500–1 200 ₽)
Слабые стороны:
· Низкое качество: китайский винил (срок службы 3–6 мес, остаётся клей)
· Неточная резка: ±0,5–1 мм 
· Типовые дизайны: скачанные из интернета
· Нет бренда, гарантий
Наше превосходство:
Премиум-материалы (срок службы 3+ года)
Промышленная точность (±0,1 мм)
AI-уникальность
2.2. КОСВЕННЫЕ КОНКУРЕНТЫ

Кейсы и чехлы (Pitaka, Apple, Spigen)
Сильные стороны:
· Защита от ударов
· Узнаваемые бренды
· Доступны в розничных магазинах
Слабые стороны:
· Добавляют объем (+3–5 мм)
· Скрывают дизайн устройства
· Перегрев MacBook
· Ухудшают тактильность
Наше превосходство:
Толщина 0,16 мм (незаметна)
Сохраняют премиальный вид
Не вызывают перегрев






	Быстрый рост стартап-проекта
Оценивается темп развития стартаппроекта, а также проработанность
дорожной карты развития проекта
	ЭТАП 1: ЗАПУСК MVP (Месяцы 1–3)
Ключевые вехи:
-Разработка веб-платформы с AI-генератором и 3D-превью
-Партнёрство с полиграфией, закупка первой партии материалов
-Создание библиотеки шаблонов (8 моделей устройств)
-Тестовые продажи (60–100 комплектов)
Результаты:
· Выручка: 150–250 тыс ₽
· Конверсия: 2–2,5%
· NPS: ≥8/10 (позитивные отзывы)
Критерий успеха: Работающий продукт, первые довольные клиенты, подтверждение Product-Market Fit

ЭТАП 2: МАСШТАБИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГА (Месяцы 4–9)
Ключевые вехи:
 -Запуск таргетированной рекламы (VK, Telegram) — 80–100 тыс ₽/мес
-Партнёрства с 10–15 блогерами (обзоры, промокоды)
 -Реферальная программа 
Результаты:
· Продажи: 600 комплектов за 6 месяцев
· Выручка: 1.6 млн ₽
· LTV/CAC: 3,8 (здоровая юнит-экономика)
· Repeat purchase rate: ≥12%
Критерий успеха: Стабильный рост +30–40% месяц к месяцу, положительный кэш-флоу
ЭТАП 3: ГОРИЗОНТАЛЬНОЕ РАСШИРЕНИЕ (Месяцы 10–18)
Ключевые вехи:
- Запуск B2B-направления (корпоративные скины с логотипами)
-Новые категории: консоли (PlayStation 5, Xbox), наушники (AirPods Max)
-Открытие 2-го производственного узла в Санкт-Петербурге
-Подписочная модель: "Скин каждый квартал" 
Результаты:
· Продажи: 1200  комплектов за 9месяцев
· Выручка: 11,6 млн ₽
· B2B-сегмент: 15% от выручки (средний чек 15 000 ₽)
· Подписчики: 145 (высокий retention rate 70%)
Критерий успеха: Диверсификация доходов, масштаб производства, выход на 2 города

ЭТАП 4: ЭКСПАНСИЯ И ФРАНЧАЙЗИНГ (Месяцы 19–24)
Ключевые вехи:
 -Запуск доставки в страны СНГ (Казахстан, Беларусь, Армения)
 - Design Marketplace: пользователи продают свои дизайны (платформа берёт 20%)
 AR-примерка через камеру смартфона
- Привлечение инвестиций (Series A: 10–15 млн ₽) для международного масштабирования
Результаты:
· Продажи (РФ + СНГ): 3100 комплектов за 6 месяцев
· Выручка от продаж: 8 млн ₽
· LTV/CAC: 9,1 (очень высокая эффективность)
· EBITDA margin: ≥30%
Критерий успеха: Международное присутствие, инвестиции привлечены







Приложение 1


План доходов и расходов
1. РАСЧЁТ СЕБЕСТОИМОСТИ ПРОИЗВОДСТВА С УЧЁТОМ РЕАЛЬНЫХ ЦЕН
1.1. Площадь скинов для каждой модели устройства
	Модель устройства
	Площадь скина, м²
	Обоснование

	MacBook Pro 16"
	0,285
	Крышка (0,14) + топкейс (0,09) + дно (0,055)

	MacBook Air 15"
	0,265
	Крышка (0,13) + топкейс (0,085) + дно (0,05)

	MacBook Pro 14"
	0,235
	Крышка (0,12) + топкейс (0,07) + дно (0,045)

	MacBook Air 13"
	0,215
	Крышка (0,11) + топкейс (0,065) + дно (0,04)

	iPad 2025 13"
	0,072
	Задняя панель (0,072)

	iPad 2025 11"
	0,053
	Задняя панель (0,053)

	iPhone 16 Pro Max
	0,017
	Задняя панель (0,017)

	iPhone 16 Pro
	0,015
	Задняя панель (0,015)




1.2. Себестоимость производства одного комплекта
Формула расчёта:
Цена материалов :
· Пленка: 1 925 ₽/м²
· Ламинат: 1 179 ₽/м²
· ИТОГО материалы: 3 104 ₽/м²
Услуги полиграфии:
· Печать: 656 ₽/м²
· Ламинация: 75 ₽/м²
· Плоттерная резка: 150 ₽/м²
· Выборка: 150 ₽/м²
· ИТОГО услуги: 1 031 ₽/м²
ОБЩАЯ СТОИМОСТЬ: 4 135 ₽/м²
Детальный расчёт себестоимости:
	Модель устройства
	Площадь, м²
	Материалы, ₽
	Услуги полиграфии, ₽
	Себестоимость произв., ₽

	MacBook Pro 16"
	0,285
	884,64
	293,84
	1 178,48

	MacBook Air 15"
	0,265
	822,56
	268,22
	1 090,78

	MacBook Pro 14"
	0,235
	729,44
	237,29
	966,73

	MacBook Air 13"
	0,215
	667,36
	217,67
	885,03

	iPad 2025 13"
	0,072
	223,49
	74,23
	297,72

	iPad 2025 11"
	0,053
	164,51
	54,64
	219,15

	iPhone 16 Pro Max
	0,017
	52,77
	17,53
	70,30

	iPhone 16 Pro
	0,015
	46,56
	15,47
	62,03



2. ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА И МАРЖИНАЛЬНОСТЬ 
2.1. Структура ценообразования
Дополнительные затраты на единицу:
· Упаковка + доставка: 200 ₽
· Выплата дизайнеру: 5% для MacBook, 10% для iPhone/iPad (от розничной цены)
	Модель устройства
	Себестоимость произв., ₽
	Упаковка + доставка, ₽
	Цена розничная, ₽
	Выплата дизайнеру, ₽
	Полная себест., ₽
	Маржа, ₽
	Маржинальность, %

	MacBook Pro 16"
	1 178
	200
	2 799
	140 (5%)
	1 518
	1 281
	45,8%

	MacBook Air 15"
	1 091
	200
	2 499
	125 (5%)
	1 416
	1 083
	43,3%

	MacBook Pro 14"
	967
	200
	2 399
	120 (5%)
	1 287
	1 112
	46,4%

	MacBook Air 13"
	885
	200
	1 999
	100 (5%)
	1 185
	814
	40,7%

	iPad 2025 13"
	298
	200
	1 199
	120 (10%)
	618
	581
	48,5%

	iPad 2025 11"
	219
	200
	999
	100 (10%)
	519
	480
	48,0%

	iPhone 16 Pro Max
	70
	200
	799
	80 (10%)
	350
	449
	56,2%

	iPhone 16 Pro
	62
	200
	699
	70 (10%)
	332
	367
	52,5%


Средний чек (взвешенный): ~1 450 ₽
Средняя маржа: ~700 ₽
Средняя маржинальность: ~48%
3. КАПИТАЛЬНЫЕ И ЕДИНОВРЕМЕННЫЕ ЗАТРАТЫ 
3.1. Закупка материалов для первой партии производства
Планируемый объём первой партии: достаточно для производства 200 комплектов (с учётом ассортимента)
Распределение первой партии по устройствам:
· iPhone (50%): 100 шт × 0,016 м² (средняя) = 1,6 м²
· iPad (30%): 60 шт × 0,063 м² (средняя) = 3,78 м²
· MacBook (20%): 40 шт × 0,250 м² (средняя) = 10 м²
· ИТОГО с запасом 20%: ~18,5 м² → округляем до 20 м²
Расчёт закупки материалов:
	Материал
	Необходимый объём, м²
	Цена за м², ₽
	Сумма, ₽

	Виниловая пленка (ваша)
	20
	1 925
	38 500

	Защитный ламинат (ваш)
	20
	1 179
	23 580

	ИТОГО материалы
	
	
	62 080


Округлённо: 62 000 ₽
3.2. Оплата услуг полиграфии (первая партия)
Расчёт для 200 комплектов:
	Услуга
	Площадь, м²
	Цена за м², ₽
	Сумма, ₽

	Печать
	20
	656
	13 120

	Ламинация
	20
	75
	1 500

	Плоттерная резка
	20
	150
	3 000

	Выборка
	20
	150
	3 000

	ИТОГО услуги полиграфии
	
	
	20 620


Округлённо: 21 000 ₽


3.3. Разработка и запуск веб-платформы
	№
	Статья затрат
	Стоимость, ₽
	Обоснование

	1
	Разработка дизайна сайта (UI/UX)
	30 000
	Прототипирование, дизайн-макеты

	2
	Фронтенд-разработка
	40 000
	Верстка, адаптивность, мобильная версия

	3
	Бэкенд-разработка
	50 000
	Корзина, ЛК, система заказов, CRM

	4
	Интеграция AI-генератора
	35 000
	API Stable Diffusion, обработка промптов

	5
	Интеграция платёжной системы
	12 000
	ЮKassa/CloudPayments

	6
	Интеграция с доставкой
	8 000
	Калькулятор СДЭК/Boxberry

	7
	Тестирование и отладка
	15 000
	QA-тестирование

	8
	Хостинг + домен (12 мес)
	20 000
	VPS, SSL, домен

	ИТОГО веб-платформа
	
	210 000
	



3.5. Маркетинг и продвижение (стартовый этап)
	№
	Статья затрат
	Стоимость, ₽
	Обоснование

	1
	Таргетированная реклама (3 месяца)
	75 000
	VK Ads, Telegram Ads (по 25 тыс/мес)

	2
	Контент-маркетинг (фото/видео)
	30 000
	Профессиональная съёмка продукции

	3
	Influencer-маркетинг
	20 000
	Обзоры у микро-блогеров (3–4 интеграции)

	4
	Дизайн рекламных креативов
	12 000
	Баннеры, сторис, посты

	5
	SEO-оптимизация
	8 000
	Базовая оптимизация сайта

	ИТОГО маркетинг
	
	145 000
	



3.6. Юридические и административные расходы
	№
	Статья затрат
	Стоимость, ₽
	Обоснование

	1
	Регистрация ИП/ООО
	0
	Уже есть

	2
	Бухгалтерское обслуживание (3 мес)
	15 000
	Онлайн-бухгалтерия (5 000 ₽/мес)

	3
	Юридические консультации
	12 000
	Договоры, защита ИС

	4
	Оформление товарного знака
	10 000
	Регистрация в Роспатенте

	ИТОГО юридические
	
	37 000
	



Итого 475.000руб


Приложение 2
	Технологический компонент
	TRL
	Обоснование

	AI-генерация дизайнов (Stable Diffusion)
	9
	Базовая модель отработана (open-source)

	Растр→Вектор конвертация
	4
	Автоматическая векторизация даёт 50–60% результата, требуется ручная доводка

	Фильтрация нежелательного контента
	6
	Модели иногда генерируют лица/текст, требуется постобработочный фильтр

	3D-превью в реальном времени
	8
	Технология отработана (примеры: Nike By You), адаптируется под скины

	Интеграция с производством (Print&Cut)
	5
	Файлы генерируются автоматически, требуется контроль качества



Критический этап для перехода на TRL 8–9:
· Полная автоматизация пайплайна: промпт → растр → вектор → файл для печати (без ручного вмешательства)
· Снижение процента "негодных" дизайнов с 15–20% до <5%
· Стабильная работа под нагрузкой (100+ генераций/день)

